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I. Beslut
Denna kurs ar inrattad av dekan 2022-03-28. Kursplanen ar faststalld av prefekten vid institutionen for
industriell ekonomi 2022-04-20 och giller fran 2022-08-29.

2. Forkunskapskrav
For tillerade till kursen kravs genomgangna kurser i Statistik och ekonometri 7,5 hp, Ekonomisk analys av
teknologi, teknologisk forandring och strategi 7,5 hp samt Innovation och affarsutveckling 7,5 hp.

3. Syfte och innehall

3.1 Syfte
Syftet med kursen ar att utveckla en grundlig forstaelse for kommersialiseringsprocessen, fran uppfinning
till marknadsintride inklusive hur man finansierar idéer och innovationer. Tonvikten ligger pa att utveckla
studentens formaga att validera sina idéer, analysera marknader och konkurrenter, samt att presentera
sina idéer pa ett effektivt sitt. Genom kursen utvecklas dven studentens formaga till att bygga och leda
ett effektivt team samt att utveckla affirsmissiga och personliga nitverk for en framgangsrik
kommersialisering.

3.2 Innehall
Kursen behandlar foljande:
» Kommersialiseringsprocessen och dess nédvindiga steg for att framgangsrikt introducera en teknisk
innovation pa marknaden
* Validering av idéer genom kundmedverkan
* Marknads- och konkurrentanalyser
* Lean startup och lean produktutvecklingstekniker
* Teambuilding och natverkande
* Affirsmodeller och affarsplanering
* Finansiering
* Presentation av affarsidéer
» Strategier for tillvaxt och exit

4. Lirandemal
Foljande lirandemal examineras i kursen:

4.1 Kunskap och forstaelse
Efter genomford kurs ska studenten kunna:
* definiera och forklara nyckelbegrepp inom omradet
* beskriva den generella kommersialiseringsprocessen
« forklara hur man framgangsrikt bygger ett effektivt team och utvecklar personliga och affirsmassiga
natverk for kommersialisering
* beskriva dynamiken i marknadspotential, juridiska 6verviaganden, ekonomisk barkraft och resurskrav for
kommersialisering av nya produkter och tjanster
« identifiera och beakta lampliga héllbarhetskriterier och etiska 6verviaganden i beslutsfattandet under
kommersialiseringsprocessen



4.2 Firdighet och formaga
Efter genomford kurs ska studenten kunna:
* analysera och validera idéer och uppfinningars marknadspotential med hjilp av kundmedverkan och
kundutvecklingstekniker
» genomfora enkatstudier samt intervjuer for att validera sina idéer och utveckla en uppskattad
kundupplevelse
* utveckla en praktisk affirsmodell for en ny produkt eller tjanst samt utforma en genomférbar plan som
inkluderar marknadsanalys, verksamhetsplanering och ekonomisk barkraft
* skapa och driva ett effektivt team och natverk for framgangsrik kommersialisering av nya produkter och
tjanster
* skapa och presentera en attraktiv pitch for att kommunicera med chefer, investerare och andra
intressenter

4.3 Virderingsformaga och forhallningssitt
Efter genomford kurs ska studenten kunna:
* anvinda de tekniker och modeller som larts under kursen for att kritiskt utvardera
kommersialiseringsprocessen, identifiera utmaningar och brister samt foresla I18sningar
* kritiskt soka och lasa litteraturen for att rama in, analysera och anpassa kommersialiseringsplanen for
olika produkter och tjanster
* bedéma hallbarheten i kommersialiseringsprojekt samt foresla tekniker och I6sningar for att forbattra
den hallbara utvecklingen av nya produkter och tjinster

5. Laraktiviteter
Undervisningen bestar av foreldsningar, seminarier samt diskussioner av fall. Studenterna arbetar bade i grupp
och individuellt. Kursen examineras kontinuerligt genom de olika kursmomenten.

6. Bedomning och examination
Examinationsmoment for kursen

Kod Bendmning Omfattning Betyg
2210 Inlamningsuppgift 1,5 hp GU
2220 Presentation 2 hp GU
2230 Rapport 4 hp AF

Kursen bedoms med betygen A Utmarkt, B Mycket bra, C Bra, D Tillfredsstillande, E Tillrackligt, FX Underkand,
nagot mer arbete kravs, F Underkind.

| kurstillfallets information infor kursstart framgar i vilka examinationsmoment som kursens lirandemal
examineras samt gillande bedomningsgrunder.

Examinator kan, efter samrad med hégskolans FUNKA-samordnare, fatta beslut om anpassad examinationsform fér att en
student med varaktig funktionsvariation ska ges en likvardig examination jamfort med en student utan funktionsvariation.

7. Kursvirdering
Kursvirdering ska goras i enlighet med BTH:s beslut om fragestillning i kursvirderingar och beslut om
process for hantering och uppfoljning av kursvarderingar.

8. Begransningar i examen
Kursen kan ingd i examen men inte tillsammans med annan kurs vars innehdll, helt eller delvis,
Sverensstimmer med innehallet i denna kurs.

9. Kurslitteratur och 6vriga lirresurser
Heidi M. Neck; Christopher P. Neck; Emma L. Murray, “Entrepreneurship: The Practice and Mindset (Latest
Edition”, Sage Publication, Inc.
Jerry Schaufeld. “Commercializing Innovation: Turning Technology Breakthroughs into Products (Latest
Edition)”,
Ytterligare lirresurser, sisom vetenskapliga artiklar, rapporter och webbaserat material, tillkommer om
maximalt 500 sidor.



