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1. Kursens bendmning och omfattning

Kursen bendamns Industriell marknadsforing - teori
och praktik / Industrial Marketing - Theory and
Practice och omfattar 6 hogskolepoang. En
hogskolepoang motsvarar en poang i European
Credit Transfer System (ECTS).

2. Beslut om faststillande av kursplan

Denna kurs ar inrédttad av prefekten vid
institutionen for industriell ekonomi pa delegation
av dekanen vid fakulteten for teknikvetenskaper
2015-09-04. Kursplanen har reviderats av prefekten
vid institutionen for industriell ekonomi och galler
fran 2016-08-29.

Dnr: BTH-4.1.1-0254-2016.

3. Syfte

Kursens syfte &r att den studerande skall utveckla
kunskaper i teorier och metoder {6r industriell
marknadsforing och dess koppling till strategi for
olika typer av produkter och tjanster for olika typer
av marknader.

4. Innehall

Kursen behandlar grunderna inom marknadsforing
och marknader. Efter genomgang kurs skall
studenterna kunna designa och implementera
relevanta strategier for ett foretag bereoende pa typ
av produkt eller tjanst som skall marknadsforas och
typ av marknad.

5. Mal

Kunskap och férstielse

Efter genomford kurs ska studenten:

ekunna forsta skillnaden mellan, och forsta de
overgripande teorierna om, produkt- och
tjanstemarknadsforing

ekunna forsta skillnaden mellan, och forsta de
overgripande teorierna om, konsument och
industriell marknadsforing

ekunna forsta marknadssegmentering samt

marknadspositionering och deras koppling till
foretagets overgripande strategi

ekunna forsta hur marknadsstruktur paverkar ett
foretags marknadsforing

eforsta skillnaden mellan antagen och verkliga
preferenser

Firdighet och formdga

Efter genomford kurs ska studenten:

ekunna genomfora en nuldgesanalys av ett
foretagsmarknadspositionering

ekunna segmentera en marknad utifran relevanta
teorier och modeller

ekunna planera och genomfora en
marknadsundersénkning

ekunna tillimpa relevanta teorier och metoder pa
problem inom konsument- och industriell
marknadsforing

ekunna tillimpa statiska metoder for att analysera
enkdtundersokningar

Virderingsformdga och forhillningssiitt

Efter genomford kurs ska studenten:

ekunna analysera ett foretags valda
marknadsforingsstrategi

6. Lirande och undervisning
Svenska men undervisning pa engelska kan
féorekomma.

7. Bedomning och examination
Examinationsmoment for kursen

Kod Benami ng Onfattning Betyg
1610 Enkat anal ys 1 hp GUuU
1620 Marknadssegnmentering 1 hp GUuU
1630 I ndustriell marknadsforing 4 hp A-F

Kursen bedéms med betygen A Utmarkt, B Mycket
bra, C Bra, D Tillfredsstéllande, E Tillrackligt, FX
Underkénd, nagot mer arbete kravs, F Underkand.

8. Kursvirdering
Kursansvarig ansvarar for att studenternas
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synpunkter pa kursen systematiskt och regelbundet
inhdmtas och att resultaten av utvarderingar i olika
former paverkar kursens utformning och
utveckling.

9. Forkunskapskrav
Grundlaggande behorighet samt genomgangen kurs
i Mikroekonomi och strategi 6 hp.

10. Utbildningsomrade och huvudomrade

Kursen tillhor utbildningsomradet Teknik och ingar
i huvudomradet Industriell ekonomi och
management.

11. Begransningar i examen

Kursen kan inte ingé i examen med annan kurs, vars
innehall helt eller delvis Overensstammer med
innehallet i denna kurs.

12. Kurslitteratur och 6vriga larresurser
Kurslitteratur

Solomon, Marshall & Stuart. "Marketing: Real
People, Real Choices", latest edition, paper or
PDF-version.

Ovriga lirresurser

Vetenskapliga artiklar.

]

sida 2



